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1. Intro 

2. Materialidad (desde las finanzas) 

3. Iniciativas y Productos de Impacto Social 

(Privado, ONG y Academia) 
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Contenido 



3 

Materialidad 

Identificación de asuntos relevantes 

Priorizar asuntos interna y externamente 

Universe of issues: 

1. Organizational mandate 

2. Regulation 

3. Industry standards 

4. Guides (i.e. GRI/SASB 

supplements) 

5. Competitive landscape 

6. Internal considerations 

(i.e. feasibility, executive 

team priorities) 



- Inclusión = acceso (traer al sistema) 

- Capacidad = producto (qué) + guía (cómo: EF) 

- Construcción de activos (para qué) - VIVIR 
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Desde lo privado 
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(Prosavings y SCALA) 
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Desde el tercer sector 
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Evaluación de Impacto (Microfranquicias) 

Desde la academia 

 



• Prueba control aleatorio en programa de 

Oferta de Valor (salones de belleza y 

colmados) – capacitación en gestión de 

negocio, educación financiera y técnica con 

producto diferenciado 

• Sub-Agentes Bancarios (mecanismos de 

invitación e impacto en ventas) 
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Nuevas iniciativas 



• El desarrollo de capacidades financieras 

require impacto social 

• La construcción de activos debe ser el 

camino y la meta! 
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“¡El país somos nosotras y para que 

salga adelante, nosotras tenemos que 

salir de la pobreza!” 
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¡Gracias! 


